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1. Tentang Kelengkapan dan kesesuaian unsur:  

Artikel ini disusun dalam bahasa Inggris. Semua unsur esensial artikel ilmiah telah 

disertakan. Artikel ini diawali dengan identifikasi kesenjangan dalam penelitian (gap), 

dilanjutkan dengan analisis literatur (literature review), pengembangan hipotesis (hypothesis 

development), metodologi penelitian (research methods), penyajian hasil penelitian (results), 

pembahasan (discussion), dan terakhir, rekomendasi (recommendation). Penulisan daftar 

pustaka sudah sesuai dengan kaidah ilmiah. 

 

2. Tentang ruang lingkup dan kedalaman pembahasan:  

Ruang lingkup dan kedalaman pembahasan memadai. Penelitian ini menguji dampak 

pengaruh dua faktor kunci, yaitu pengakuan sosial (social recognition) dan penonjolan 

prestasi (achievement signaling), terhadap niat konsumen untuk membeli produk mewah, 

khususnya di kalangan pengguna iPhone di Indonesia. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

kemauan untuk membeli produk mewah didorong oleh keinginan konsumen untuk 

menonjolkan prestasi pribadi, yang pada gilirannya dapat memperkuat loyalitas pelanggan 

sebagai bentuk pengakuan atas pencapaian mereka. Namun, faktor pengakuan sosial tidak 
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secara signifikan memengaruhi kemauan membeli produk mewah.  
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pengambilan data, instrumen penelitian, dan analisis data. 
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