BAB V
PENUTUP

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan di UMKM Sido Project yang
merupakan usaha jasa di bidang event organizer yang baru saja berdiri pada tahun 2023
dapat disimpulkan bahwasannya strategi pemasaran yang dilakukan oleh UMKM Sido
Project menggunakan sosial media dan masih belum terkoordinasi dengan baik dengan
memanfaatkan influencer. Selain itu, juga melakukan pemasaran secara offline dengan
menggunakan brosur, baliho, dan pemasaran dengan relasi.

Proses perancangan website Sido Project memiliki tahapan dimulai dari
melakukan wawancara, mengumpulkan bahan website, dan membuat desain kasar
website Sido Project. Kemudian, untuk proses pembuatan dari Website Sido Project
dimulai dari menentukan nama domain, membeli domain dan hosting, meng-install
wordpress, menenetukan jenis website, memilih dan meng-install tema, meng-intsall
plugin, membuat menu, mengisi menu home, mengisi menu about us, mengisi menu
our team, mengisi menu our event, dan mengajukan ke Sido Project.

Dampak dari adanya website Sido Project memberikan dampak yang signfikan
dimulai dari proses join event yang menjadi lebih ringkas melalui website, proses
pembayaran juga dapat dilakukan melalui website, menjadi portofolio yang dapat
menampilkan track record Sido Project dari event-event yang pernah diadakan, dan

menjadi strategi pemasaran digital yang efektif dalam menyasar business to business.
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Permasalahan lain didapatkan bahwasannya proses pendaftaran dan pembayaran
masih dilakukan melalui chat whatssapp kontak dari UMKM Sido Project. Dengan
adanya website bagi para pelaku UMKM yang berminat untuk bergabung dengan event
dari UMKM Sido Project dapat dilakukan sekaligus di website tersebut. Tentunya ini
akan menjadi lebih efisien dan efektif.

Berdasarkan masalah yang telah dijelaskan sebelumnya, maka dari itu
perancangan dan pembuatan website di UMKM Sido Project. Website yang dibuat
nantinya akan berbasis wordpress yang pastinya memudahkan bagi UMKM Sido
Project turut serta mengoperasikan dan meningkatkan efektivitasnya agar dapat

memberikan dampak yang signifikan pada UMKM Sido Project.

5.2 Saran dan Implikasi Penelitan
Dalam penulisan tugas akhir dengan judul “Website Sebagai Strategi Digital

Marketing Pada UMKM Sido Project” diharapkan dapat memberikan manfaat baik
bagi UMKM Sido Project secara langsung maupun dijadikan referensi bagi peneliti
selanjutnya agar dapat menghasilkan penelitian yang lebih baik dari sebelumnya.
Adapun berikut beberapa saran penulisan Tugas Akhir dengan judul “Website Sebagai
Strategi Digital Marketing Pada UMKM Sido Project” ditujukan untuk:
5.1.1 Saran Untuk Peneliti Selanjutnya
Bagi peneliti yang hendak mengambil topik serupa dengan Tugas Akhir

berjudul “Website Sebagai Strategi Digital Marketing Pada UMKM Sido Project”
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diharapkan dapat menjadikan hasil penelitian ini sebagai referensi dalam

melakukan penelitian selanjutnya.

5.1.2 Saran Untuk UMKM Sido Project

Bagi UMKM Sido Project diharapkan dapat terus memanfaatkan hasil
penelitian ini dengan menggunakan fitur-fitur yang ada. Kemudian, ke depannya
juga diharapkan menerapkan strategi pemasaran yang lebih variatif dan efektif
agat dapat menjangkau potensi pangsa yang lebih luas.

5.1.3 Saran Untuk UHW Perbanas

Bagi Universitas Hayam Wuruk Perbanas diharapkan memanfaatkan hasil

penelitian agar dapat dijadikan referensi oleh mahasiswa Universitas Hayam

Wuruk Perbanas yang mengambil topik serupa.

5.1.4 Implikasi Penelitian

Implikasi dari penelitian ini pada UMKM Sido Project apabila menerapkan
dan menggunakan website hasil penelitian dari peneliti akan memberikan dampak
yang signifikan bagi penguatan pemasaran melalui website Sido Project dapat
dikenal baik di kalangan sesame pelaku UMKM maupun konsumen. Kemudian,
hambatan dalam melakukan penelitian ini adalah peneliti kesulitan dalam

mengembangkan fitur-fitur yang lebih kompleks dari website Sido Project.
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