
 

 

 
 
 
 
 
 

BAB V 

 

KESIMPULAN 
 
 

5.1 Kesimpulan 

 

Berdasarkan hasil dari penelitian yang sudah dijelaskan dalam bab 

Sebelumnya mengenai variabel Religiusitas, Pengetahuan Halal, Sikap, produk 

halal, Niat Pembelian, dan Keputusan Pembelian. Maka bisa disimpulkan bahwa: 

1. Religiusitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap Sikap terhadap 

produk halal. Semakin baik Religiusitas maka bisa menyebabkan semakin 

tingginya Sikap pada produk halal pada Muslimah millennial di daerah 

Sampang. 

2. Pengetahuan halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap Sikap 

terhadap produk halal. Semakin baik Pengetahuan halal maka bisa 

menyebabkan semakin tingginya Sikap pada produk halal pada Muslimah 

millennial di daerah Sampang. 

3. Sikap terhadap produk halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Niat pembelian. Semakin baik Sikap terhadap produk halal maka bisa 

menyebabkan semakin tingginya Niat Pembelian pada Muslimah millennial 

di daerah Sampang. 

4. Niat pembelian berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan 

pembelian. Semakin baik Niat pembelian maka bisa menyebabkan semakin 

tingginya Keputusan pembelian pada Muslimah millennial di daerah 
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Sampang. 

 
5.2 Keterbatasan Penelitian 

 

Peneliti sadar apabila penelitian ini masih jauh dari kata sempurna, oleh 

karena itu terdapat beberapa keterbatasan untuk penelitian sebagai berikut : 

1. Keterbatasan peneliti untuk mengambil sampel responden yang 

membutuhkan waktu. 

2. Waktu pengolahan data yang cukup singkat 

 

3. Terdapat kriteria model fit yang belum terpenuhi. 

 
5.3 Saran 

 

Berdasarkan penelitian yang sudah dilakukan, peneliti dapat memberikan 

masukan serta saran yang biasa digunakan sebagai pertimbangan untuk penelitian 

selanjutnya, pertimbangan untuk peneliti selanjutnya sebagai berikut : 

1. Untuk produsen Skincare Somethinc 

 

a. Mengembangkan strategi pemasaran yang mempertimbangkan factor 

religiusitas, seperti menggunakan brand ambassador yang merupakan 

Muslimah milenial yang taat beribadah. 

b. Mengembangkan strategi pemasaran yang mempertimbangkan 

pengetahuan terhadap produk skincare yang halal seperti 

menyelenggarakan seminar tentang skincare halal dan haram. 

c. Tingkatkan inovasi dan ketertarikan lain untuk menarik minat Muslimah 

milenial yang menggunakan skincare 

2. Untuk Peneliti Selanjutnya 

 

a. Apabila melakukan penelitian yang sejenis alangkah baiknya lebih 
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dispesifikan lagi objek penelitiannya agar lebih mempermudah peneliti 

untuk melakukan penelitian. 

b. Apabila peneliti selanjutnya melakukan penelitian sejenis alangkah 

baiknya menambahkan sampel responden yang akan digunakan. 
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