
 

63 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
5.1 Kesimpulan 

BAB V 

PENUTUP 

Melalui hasil analisa yang telah dilakukan baik secara deskriptif maupun 

infrensial, maka berdasarkan hasil uji hipotesis yang dilakukan dalam penelitian 

ini dapat diambil kesimpulan sebagai berikut : 

1. Dari hasil pengujian hipotesis pada penelitian ini menunjukan bahwa 

variabel kualitas produk, citra merek, daya tarik iklan , dan niat beli 

membuktikan bahwa variabel tersebut secara signifikan mempengaruh 

konsumen dalam pembelian Motor Honda PCX. 

2. Dari hasil pengujian hipotesis pada penelitian ini menunjukan kembali 

variabel yang paling kuat dalam mempengaruhi konsumen dalam pembelian 

Motor Honda PCX adalah kualitas produk dimana dari kualitas produk 

banyak sekali konsumen menjatuhkan pilihannya di Motor Honda PCX. 

5.2 Keterbatasan 
 

Berdasarkan pada penelitian yang telah dilakukan, peneliti menyadari 

bahwa terdapat keterbatasan penelitian diantaranya sebagai berikut : 

1. Peneliti memiliki kendala dalam menggunakan aplikasi analisis smartpls 

yang harus perbayar , sehingga membuat peneliti memindahkan data dengan 

cara manual dan harus di teliti dan di pahami agar tidak terjadi kesalahan 

2. Memiliki kendala dalam penyebaran kuesioner dengan google form dimana 

masih banyak sekali responden yang belum mengerti dalam tata cara 

pengisian kuesioner secara online dan terkendala dalam penggunaan Google 
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form yang harus perbayar , karena itulah data yang di pindahkan dengan 

cara manual dan harus diteliti dengan baik dan memakan waktu cukup lama. 

 

5.3 Saran 

Berdasarkan kesimpulan dan keterbatasan penelitian yang telah diuraikan, 

maka peneliti dapat memberikan saran-saran yang dapat bermanfaat bagi pihak- 

pihak terkait. Berikut saran yang diberikan oleh peneliti : 

1. Bagi peneliti selanjutnya 

 

Peneliti selanjutnya disaranka menambahkan variabel .Peneliti sebaiknya 

bisa menambahkan variabel lain agar bisa memperkuat apa yang membuat 

konsumen bisa memilih produk tersebut , seperti menambahkan , variabel harga , 

kesadaran konsumen, dan kesadaran merek itu sendiri. 

 
 

2. Bagi Perusahaan 

 

Dari hasil penelitian kualitas produk adalah variabel yang sangat 

berpengaruh dalam penelitian ini , dan saran bagi perusahaan adalah harus bisa 

menerima apa yang diinginkan konsumen agar nantinya konsumen tersebut tidak 

jatuh di tangan perusahaan lainya. Dan melakukan riset di lapangan apa yang 

diingin konsumen agar bisa menjadi kekuatan baru untuk penjualan tersebut. 
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