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BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan pada 

bab sebelumnya, maka hasil dalam penelitian ini dapat disimpulkan sebagai 

berikut: 

1. Iklan tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap sikap pembeli dengan 

nilai CR sebesar -1,324 dengan tingkat signifikansi 0,185 dimana angka 

tersebut lebih besar dari 5% yang artinya hipotesis pertama dalam penelitian ini 

ditolak kebenarannya. 

2. Iklan tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen dengan nilai 

CR sebesar -1,625 dan taraf signifikansinya adalah sebesar 0,104. Angka 

tersebut adalah lebih besar dari 5%. Hasil tersebut menunjukkan bahwa 

hipotesis kedua dalam penelitian ini ditolak kebenarannya. 

3. Produk formal berpengaruh signifikan terhadap sikap pembeli. Hal ini terbukti 

dari perolehan nilai CR sebesar 2,342 dengan signifikansi sebesar 0,019, 

dimana angka tersebut lebih kecil dari 5%. Hasil tersebut menunjukkan bahwa 

hipotesis ketiga dalam penelitian ini dapat diterima kebenarannya. 

4. Produk formal memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli 

konsumen dengan nilai CR sebesar 2,740 dan taraf signifikansinya adalah 

sebesar 0,006, dimana angka tersebut lebih kecil dari 5%. Hasil tersebut 
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menunjukkan bahwa hipotesis keempat dalam penelitian ini dapat diterima 

kebenarannya. 

5. Celebrity endoser berpengaruh signifikan terhadap sikap konsumen dengan nilai CR 

sebesar 2,349 dan taraf signifikansinya sebesar 0,019, dimana taraf signifikansinya 

tersebut lebih kecil dari 5%. Hasil tersebut menunjukkan bahwa hipotesis kelima 

dalam penelitian ini dapat diterima kebenarannya. 

6. Celebrity endoser berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen dengan 

nilai CR sebesar 2,740 dengan taraf signifikansinya sebesar 0,006, dimana nilai 

signifikansi tersebut lebih kecil dari 5%. Hasil tersebut menunjukkan bahwa 

hipotesis keenam dalam penelitian ini dapat diterima kebenarannya 

7. Sikap berpengaruh terhadap minat beli konsumen dengan nilai CR adalah 2,174, 

dimana taraf signifikansi yang diperoleh sebesar 0,030, angka tersebut lebih 

kecil dari 5%. Hasil tersebut menunjukkan bahwa hipotesis ketujuh dalam 

penelitian ini dapat diterima kebenarannya 

 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

Penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan sebagai berikut: 

1. Dalam melakukan penyebaran kuesioner terdapat beberapa kendala berupa 

keengganan responden untuk menerima kuesioner yang diajukan sehingga 

membutuhkan waktu dan tempat untuk mencari responden yang bersedia untuk 

melakukan pengisian kuesioner 

2. Dalam pelaksanaan penelitian terutama pengisian kuesioner ada beberapa 

responden yang tidak mengisi secara lengkap pada beberapa pertanyaan dan 
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pernyataan yang diajukan di dalam kuesioner sehingga harus mencari dan 

mengganti responden yang baru untuk melakukan pengisian kuesioner secara 

lengkap. 

3. Pada penelitian ini responden hanya dibatasi pada orang yang berniat untuk 

melakukan pembelian  sepeda motor bermerek Yamaha MIO GT dan bukan 

pemakai langsung terhadap produk tersebut. 

 

5.3 Saran  

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan pada peneliti terdahulu 

maupun peneliti saat ini, maka peneliti memberikan saran-saran yang mungkin 

dapat digunakan sebagai bahan pertimbangan. Adapun saran tersebut diantaranya 

adalah sebagai berikut :    

1. Bagi perusahaan motor Yamaha, sebaiknya ketika hendak mengadakan 

promosi produk barunya dengan menggunakan media iklan, maka sebaiknya 

lebih selektif lagi dalam memilih selebriti sebagai endoser iklan tersebut. 

2. Untuk menerobos kerumunan iklan dan lebih informing, sebaiknya perusahaan 

harus memperhatikan produk yang akan diiklankan bukan endosernya yang 

lebih ditonjolkan sehingga masyarakat akan lebih mengenal dekat atas pesan 

dan keunggulan dari produk itu sendiri 

3. Sebaiknya, perusahaan motor Yamaha lebih memperhatikan kredibilitas dari 

celebrity endoser dari iklan produk perusahaannya. Sehingga dapat dengan 

sukses menimbulkan minat beli pada masyarakat yang menyaksikannya. 
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4. Untuk meningkatkan keputusan pembelian, disarankan bagi pihak perusahaan 

untuk meningkatkan kualitas produk dengan melakukan inovasi terus menerus 

serta memenuhi keinginan konsumen yang selalu berubah. 

5. Bagi penelitian selanjutnya, sebaiknya bisa menggunakan lokasi penelitian 

yang lebih luas lagi dari penelitian ini. Supaya data yang diperoleh bisa 

mewakili masyarakat secara keseluruhan dan juga bisa ditambahkan  variabel 

lain seperti harga, pelayanan distributor yang atau varabel penelitian lainnya 

yang dapat memengaruhi sikap beli dan minat beli konsumen Yamaha MIO 

GT. 
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