
 
 

91 
 

BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis data yang telah dilakukan dengan program 

SmartPLS 3, maka dapat disimpulkan bahwa hasil dari penelitian ini antara 

lain: 

1. Label Halal berpengaruh terhadap intensi pembelian skincare Safi pada 

generasi Z. Dengan demikian dapat disimpulkan, bahwa semakin baik label 

halal maka semakin mempengaruhi intensi pembelian dalam membeli produk 

skincare Safi. 

2. Influencer endorser berpengaruh terhadap intensi pembelian skincare Safi 

pada generasi Z. Dengan demikian dapat disimpulkan, bahwa semakin baik 

Influencer endorser maka semakin mempengaruhi intensi pembelian dalam 

membeli produk skincare Safi. 

3. Religiusitas tidak memoderasi label halal terhadap intensi pembelian produk 

skincare Safi. Temuan ini dapat diartikan bahwa religiusitas kurang bermakna 

dalam mempengaruhi label halal terhadap intensi pembelian produk skincare 

Safi pada generasi Z. 

5.2 Keterbatasan Penelitian 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, pada penelitian ini masih 

memiliki beberapa keterbatasan sebagai berikut :  

Dalam pengumpulan data, peneliti menggunakan Google Form kendalannya 

adalah responden cenderung kurang teliti terhadap pernyataan yang ada sehingga 

terjadi tidak konsisten terhadap jawaban kuesioner. Hal ini dapat diminimalisir 
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peneliti dengan cara mendampingi dan mengawasi responden saat mengisi 

kuesioner agar responden fokus dalam menjawab pernyataan yang ada.  

5.3 Saran 

Berdasarkan hasil analisis yang telah disimpulkan, maka peneliti dapat 

memberikan saran yang bermanfaat bagi pihak-pihak yang terkait sebagai 

berikut:  

1. Bagi perusahaan 

Adanya hasil penelitian yang menyatakan bahwa Influencer endorser dan 

label halal memiliki pengaruh bagi responden terhadap intensi pembelian 

produk skincare Safi, jadi pihak perusahaan di harap lebih selektif dalam 

memilih influencer endorser yang dapat dipercaya, akrab dengan 

masyarakat serta memiliki keahlian dan memperjelas label halal pada 

kemasan produk. 

2. Bagi peneliti selanjutnya 

Dengan penelitian ini, diharapkan dapat menjadi masukan bagi peneliti 

selanjutnya untuk : 

a. Menggunakan metode wawancara atau bisa bertemu langsung dengan 

responden untuk mengisi kuesioner. 

b. Menambah variabel-variabel lain yang belum diteliti seperti inovasi 

produk, citra merk (Sari & Feranita, 2022). 
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